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JAHON TILSHUNOSLIGI VA TURKOLOGIYADA REKLAMA
TADQIQIGA DOIR ISHLAR TAHLILI

Botirova Maxliyo Baxodir qizi,
TerDU O‘zbek tilshunosligi kafedrasi o‘qituvchisi

ANNOTATSIYA

Magolada jahon tilshunosligi va turkologiyada reklama tadgigiga doir ishlar
tahlil qilindi. Reklamada har bir so z mahsulotni sotish uchun xizmat giladi, shunday
ekan, ular ustida badiiy, igtisodiy tomondan yuksak talablar asosida ish olib borish
zarur bo‘ladi. Til birliklarini tanlash nutq jarayonida ularning o ‘ziga xos uslubiy
chegaralanishini ham taqozo qgiladi. Til birliklarini ijtimoiy muhitga moslagan holda
tanlab ishlatish zarurati va ularni reklama matnlarida qo ‘llay bilish har bir reklama
matni yaratuvchisi uchun ham muhimdir.

Kalit so’zlar: tilshunoslik, reklama, tahlil, muallif, tarjimon.

AHAJIN3 PEKJIAMHBIX UCCJIEJOBAHWI B MUPOBOU
JIUHIT'BUCTHUKE U TIOPKOJIOTUHA

AHHOTAIUSA

B cmamve npoananuzuposanvl pabomvi peKiamHuIX UCCIEO08AHUL 8 MUPOBOU
JIUHSBUCTIUKE U MIOPKOAO2UU. B pexname xasxicooe cio8o ciuyxicum OJisk npooaicu
npooykma, nodmomy pabomams HAO HUMU HEOOXOOUMO UCXO00SI U3 BbICOKUX
XY00IHCeCMBEHHbIX U IKOHOMUYECKUX mpebosanuu. Bvloop sA3vbiko6bix edunuy
mpebyem u ux cneyu@hpuueckol CmuIUCMUYecKol O02PAHUYeHHOCU 8 pede8oM
npoyecce. Heobxooumocmos ucnonb3oeams A36iK06ble eOUHUYbL 8 COOMBEMCMBUU C
COYUATILHOU CPedoll U YyMemb UCNOb308AMb UX 6 DEKIAMHbIX MEeKCMAX MaKice
8AJICHA OJIS1 KAAHCO020 CO30ameisi PeKIAMHbIX MEeKCMO8.

Knroueswie cnosa: sazvikozuanue, pekiama, aHamus, agmop, nepesoovux.

ANALYSIS OF ADVERTISING RESEARCH IN WORLD LINGUISTICS
AND TURKOLOGY

ABSTRACT

The article analyzed the works of advertising research in world linguistics and
Turkology. In advertising, every word serves to sell the product, so it is necessary to
work on them based on high artistic and economic requirements. The choice of
language units also requires their specific stylistic limitation in the speech process.
The need to use linguistic units in accordance with the social environment and to be
able to use them in advertising texts is also important for every creator of advertising
texts.
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KIRISH

Reklama matni reklama nutgining birligi sifatida turli ilmiy sohalar
mutaxassislari uchun tadqiqot obyekti hisoblanadi. Kishilar o‘zlarining doimiy
ijtimoiy faoliyatlarida tildagi barcha vositalarni — fonetik, grammatik, leksik,
frazeologik birliklarni o‘z ehtiyojlaridan kelib chiqib, nutq mavzusiga, vaziyatga
garab tanlaydilar va qo‘llaydilar. Bu tilimizdagi vositalarning turli ko‘rinishlarga
egaligi, sinonimik rang-barangligi bilan izohlanadi. Til birliklarini tanlash nutq
jarayonida ularning o‘ziga xos uslubiy chegaralanishini ham taqozo qiladi. Til
birliklarini ijtimoiy muhitga moslagan holda tanlab ishlatish zarurati va ularni
reklama matnlarida qo‘llay bilish har bir reklama matni yaratuvchisi uchun ham
muhimdir.

Reklamaning asosiy magsadi mahsulotni sotish ekan, reklamada «sotish» so‘zi
adresatni «sotib olishga ko‘ndirish» demakdir. Reklamada har bir so‘z mahsulotni
sotish uchun xizmat giladi, shunday ekan, ular ustida badiiy, iqgtisodiy tomondan
yuksak talablar asosida ish olib borish zarur bo‘ladi. Bu mas’ulyatli vazifa reklama
matnini tuzuvchi zimmasiga yuklatiladi.

Reklama tarixi shuni ko‘rsatadiki, reklama matni yaratuvchisi — kopireyter (ingl.
copy writer - copy nusxa, qo‘lyozma; writer — muallif) o‘zining fikrini qog‘ozga
tushira olish qobiliyatiga ega bo‘lishi kerak, ammo bu qobiliyat mijozning
muammolarini yechishi mumkinligini aytish gobiliyatidan keyin turadi.

ADABIYOTLAR TAHLILI VA METODLAR

Tahlil jarayonida jahon tilshunosligi va turkologiyada reklamalar tadqgigiga
bag’ishlangan ilmiy adabiyotlar va maqolalar asosiy manba sifatida tanlandi. Mazkur
adabiyotlarni tahlil gilishda giyosiy-tipologik, tavsiflash va tasniflash metodlaridan
foydalanildi.

NATIJA VA MUHOKAMALAR
Jahon tilshunosligida reklama tadqgigiga doir ishlar tahlilini quyidagi

aspektlarda o‘rganilganligini kuzatishimiz mumkin:

1. Sotsiolingvistik;

2. Pragmalingvistik;

3. Lingvokulturologik;

4. Qiyosiy-tipologik.

Dunyo olimlarining tadgiqotlarida reklama matnlarining sotsiolingvistik
Xususiyatlari yoritilganligini ko‘rish mumkin. Reklama matnlarini sotsiolingvistik
jihatidan tahlil qilib o‘rgangan olimlardan biri Y.Farbidir. U «Muvaffaqiyatli reklama

52



R Oriental Renaissance: Innovative, (E)ISSN:2181-1784
educational, natural and social sciences WWW.Oriens.uz

O SJIF 2023 =6.131 / ASI Factor =1.7 3(6), June, 2023

qanday yaratiladi» asarida ijtimoiy hayotda reklamaning bajargan vazifalari,
lingvistik birliklar sifatida reklama shiorlarining iqtisodda ham muhim o‘rin egallashi
haqida qimmatli fikrlar bildirib o‘tgan.’

Dunyo tilshunosligida A.Repyevning «Reklama tili» nomli asariga reklama tili
batafsil tahlil gilingan ishlardan biri sifatida garaladi. Olim reklama tili borasida
quyidagi fikrlarni keltiradi: «Reklama matnini yaratish uchun grafika va stilistik
uslublar eng ko‘p ishlatiladigan til vositalaridir. Badiiy tasvir vositalarining
reklama matnidagi o‘rni alohida ahamiyatga ega bo‘lib, uning jozibadorligini
oshirish maqgsadida ekspressiv bo‘yoqdor so‘zlarga ham murojaat qgilinadi».?

Boshgqa tilshunoslar kabi V.Konkov ham: «Reklama matni an’anaviy matndan
farq qiladi va u noan’anaviydir. Matn, ya’ni an’anaviy matndan farqli o‘laroq,
ma’lum bir to‘plam bilan tavsiflanadigan, sifat jihatidan turlicha bo‘lgan matn
belgilarini 0‘z ichiga oladi»® - deb hisoblaydi.

Dunyoning eng mashhur reklamashunoslaridan biri Klod Xopkins ham reklama
matni borasida izlanishlar olib borgan va 1923-yilda yaratgan «Ilmiy reklamay
kitobida «Qisqa yoz, odamlar vaqtini tejaysan!» deb yozgan edi*. Uning asarini
o‘qish asnosida reklama matnida qisqalikning yetakchi unsur ekanligi haqida
muayyan xulosaga kelamiz.

Tilshunoslar D.Y.Rozental va N.N.Koxtev «Reklama matnlari tili» asarida
reklamalarning turlarini o‘rganadi va ularni shakllariga ko‘ra xilma-xil bo‘lishini
misollar bilan asoslab beradi. Masalan, ular — ko‘ruv (vizual), eshituv (audial),
ko‘ruv-eshituv (vizual-audial) reklamalari®ga bo‘linadi. Ko‘ruv reklamalari (bunday
reklamalar ba’zi adabiyotlarda ko‘cha, tashqi reklamalar terminlari bilan ham ataladi)
ancha keng tarqalgan bo‘lib, ularga bosma, yoritgich, bezakli reklamalar va
fotoreklamalar Kirishini, ularning matnlari boshga reklamalardan tubdan farq gilishini
aytib o‘tgan.

Reklama tili va uning  giyosiy-tipologik  xususiyatlariga  oid
muammolarni  P.Bruthiaux, G.Kuk, A.Goddard, S.Nikitina, Y.Kurchenkova,
Y.llinova, L.Kochetova, E.Lazareva, Y.Kurganova ¢ va boshga

! Kapanr: ®apon .11, Kak co3naTh yenemnyio pekiaamy. - Cankr-Ilerep6ypr: Hesa, 2004. —C.13.

2 Penbep A.II. SI3bik peknambl. — Mocksa: MI'Y, 2008. — C.15.

% Konbkos B.M. Pycckas peub B CpeJCTBaX MaccoBOil MH(pOpMaluu: PedeBble CUCTEMBI M pedeBble cTPYKTyphl / IToj
pen. B.M.Konskosa, A.H.ITotcap. — Cank-Ilerepoypr: C.-Iletep6. yu-Ta, 2011. —C.102.

4 Kinon Xonkuuc. Hayunas pexnama. Teleckon: HaOJIOJEHHS 32 MOBCEJHEBHOM KH3HBIO MeTepOypxkies. — Mockga.,
2006. Ne 4. -C.45 -57.

5 Kapanr: Posenrans J1.9., Koxtes H.H. S3bIk pexnaMubIx TekcTos. — Mocksa: Beici. mk., 1981. — C.17.

& Bruthiaux P. The Discourse of Classified Advertising: Exploring the Nature of Linguistic Simplicity. — New York:
Oxford University Press, 1996. — P. 281-285; Cook G. The Discourse of Advertising. — London-New York: TJ Press
(Padstow), 1992. — 251 p.; Goddard A. The Language of Advertising — L.-N.Y., 1998. — 144 p.; Huxutuna C.
HanmonanbsHast cnenmguka TeKCTa NPOMBIIUIEHHOH peKiIaMbl (Ha Marepuaje PYCCKO SI3BIYHBIX M aHIJIO SI3BIYHBIX
MEepUOANYECKUX M3/IaHUH MO BBIYMCINTENbHON TexHMKe). [lucc. ... kaHx. ¢uion. Hayk. — Boponex, 1998. — 231 c.;
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tadqiqotchilarning ishlarida o°‘z ifodasini topgan. Bu olimlarning ilmiy
tadgiqotlarida  ommaviy  axborot  vositalari  tili, asosan,  semiotik,
kognitiv,  lingvopragmatik, sotsiologik,  psixolingvistik  va  kulturologik

aspektlarda tahlil gilingan.

S.Bendel K.Brinker tomonidan taklif kilingan matnlar tipologiyasi hagida
gapirar ekan, reklama matni va funksiyalarining aloxida prototipi sifatida ajratib
ko‘rsatish uchun reklamaning yirik va kichik strategik magsadlarini differensial tahlil
kilishni taklif kiladi’. Magsad ostida u xarakatni, ya’ni perlokutiv aktni tushunadi. N.
Yanix reklamaning dastlabki va muhim prototipi sifatida ikki funksiyani ko‘rsatib
o‘tadi: mahsulot mavjudligi haqida ma’lumot berish hamda odamlarni uni sotib
olishga undash?.

Pragmalingvistika doirasida reklama matnlarini batafsilrog tahlil gilish uchun
uning tarkibiy elementlarini ham hisobga olish kerak. Bularga sarlavha, shior,
reklama matni va nom kiradi. Reklama matnlarini o‘rganayotganda, faqat bir yoki
ikki tarkibiy elementni o‘rganish orqgali xulosa chigarish mumkin emas. Shunday
ekan, ularning umumiy tahlili individual pragmalingvistik funksiyalari hamda
iste’molchiga umumiy ta’sirini ko‘rsatishga imkon beradi.

A.Silke tasvir elementlarining funksiyasiga ko‘ra ularni quyidagilarga ajratadi:
asosiy tasvir (Key-Bisual), o‘ziga jalb etadigan tasvir (Satch-Bisual) va fondagi
tasvirlar (Fosus-Bisual)®.

Mahsulot reklamasida tasvirlangan narsalarni tahlil gilish uchun semiotikada
Ch.Morris va Ch.Pirs ishlaridan foydalanilgan'®. Ular belgilarning indeks, ikona va
ramz kabi uchta turini ajratganlar.

Demak, zamonaviy tilshunoslikda reklamaning tarkibiy gismlarini tavsiflashda
turlicha yondashuvlar mavjud. Ularning tahlili reklamaning maqsadi gizigishni
uyg‘otish, brendni tanish va himoya qilish, iste’molchini ochiq yoki yashirin
mahsulot sotib olishga undash ekanligini tushunish imkonini beradi.

Reklama tilini o‘rganish muammosi boyicha mavjud jahon adabiyotlarni

KypuenkoBa E. KynpTypHO-S3BIKOBBIE XapaKTEPUCTHKH TEKCTOB Ta3eTHBIX OOBSBICHWH (HA Marepu ane
aHTIIMHACKON U pycckoit mpeccel). Jluce. kaua. ¢umon. Hayk. — Boarorpoa, 2000. — 188 c.; MneunoBa E. PexnaMHsiii
JUCKYpPC: IIEHHOCTH, 00pa3bl, acconuanuy // PexmamMHBIH AMCKYypC M PEKIaMHBIA TekcT (2-e¢ u3xa.). — M.: ®dmmHTa,
2016. — C. 38-56; KoueroBa JI. AHIIMICKHI PEKIaMHBIA AUCKYPC B JAMHAMHYECKOM acmekte. ABtoped. muc.
nokrtopa. gui. Hayk: 10.02.04. — Boarorpaz, 2013. — 40 c.; JlazapeBa D. PexinaMHbIii AUCKYpC: CTPATeTUH M TAKTHKH
// Jluareuctuka: Bromnerens Ypanbckoro nmHrBHCTHYECKOTO 00mecTBa, 2003. — C. 82-121; Kypranosa E. Urposoii
aCIIeKT B COBPEMEHHOM PEKJIaAMHOM TekcTe. YueOHoe nmocobue. — Boponexk, 2004. — 122 c.

" Bendel S. Wie Werbung wirkt: Konzept einer wissenschaftlich fundierten Kritik von Werbetexten // Zeitschrift fur
Sprachkritik uns Sprachkultur 8 (2). - Aptum., 2012. - S. 112.

8 Yanich N. Werbesprache. Ein Arbeitsbuch. - Tubingen: Narr Verlag, 2013. - S. 56.

9 Zielke A. Beispiellos ist beispielhaft oder: Uberlegungen zur Analyse und zur Kreation des kommunikativen Codes
von Werbebotschaften in Zeitungs- Zeitschriftenanzeigen. - Pfaffenweiler: Centaurus-Verl.-Ges., 1991. - S 74-126.

10 Morris Ch. W. Grundlagen der Zeichentheorie, Asthetik der Zeichentheorie. - Frankfurt am Main, 1988. - S. 8196.
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quyidagicha ajratish mumkin:

1. reklama xabarining ramziy tabiati (E.E.Anisimova, J.Bodriyar,
E.Y.Karmalova, U.Eko);

2. reklama ishlarining stilistik va lingvistik xususiyatlari (L.V.Balaxonskaya,
N.N.Kokhtev, A.V.Krilova, E.A.Lazareva);

3. reklama janrlarini tizimlashtirish va reklama matnlarining ichki
strukturaviy tuzilishini aniglashtirish (X.Kaftandjiev, L.G.Feshchenko);

4. reklamaning pragmalingvistik va psixolingvistik xususiyatlari (O.S.Issers,
P.B.Parshin, Y.K.Pirogova, T.B.Starinnova);

5. reklamada til vositalarini tejash mexanizmlari (L.O.Zimina),

6. reklamaning giymat va baholash jihatlari (L.A.Kochetova, |.A.Sedakova);

7. erkak va ayol reklamadagi gender farglari (1.V.Groshev, O.l.Karimova,
S.A.Korochkova va boshgalar).

Shunisi e'tiborga loyigki, chet el tilshunosligida reklama sohasidagi tadgiqotlar
birinchi navbatda quyidagi jihatlar bilan bog‘liq:

- reklama matnlarining semiotik komponenti (R.Beasley, M.Danesi, J.Bignell,
C.Jewit, G.Kress);

- reklama matnlarining diskurs tahlili (T.Bloor, G.Cook, N.Fairclough);

- reklama matnlarining gender xususiyatlari (R.Goldman, C.Poynton);

- reklamadagi milliy-madaniy tushunchalar (N.Ahmed).

Reklama matnining gay darajada muvaffagiyatli tuzilganligi uning muallifi
ko‘zlagan magsadi uchun juda muhimdir. Bu borada reklamashunos R.Rivzning
quyidagi fikrlari diqqatga sazovor: «Reklama yaxshi mahsulot sotilishini
rag‘batlantirib, yomon mahsulotning muvaffaqgiyatsizligini tezlashtiradi. U mahsulot
sifatli ekanligini tasdiglab, xaridorda bu mahsulotning hagigatdan ham ganday -
sifatli yoki sifatsiz ekanligini tekshirib ko‘rishga da’vat uyg‘otadi».!

Turkologiyada ham reklama tadqgiqiga doir ishlaranchayin salmogli. Bu mavzu
bo‘yicha Sadixanova G.A.'?, Simakova S.I.13, Asanbayeva S.A.!*, Soltanbekova
G.A.Y Fillipova 1.M.*®, Bozbayeva A.G.!" va boshqa tadgiqotchilarning ishlarida o‘z

11 Pyug3 P. Cinosa B pexname. — Mocksa: Cosepo, 1973. -C.3.

12 Capmpixanosa [.A. Passutue mapketunra B Kazaxcrane / Venexu coBpemensoro ecrectBosuanust. 2008. Ne 7. C. 75—
77.

13 Cumakosa C.M. Busyanmsalmsi KOHTEHTA B JKYPHAIMCTCKMX M DEKIAMHBIX MaTtepuanax // V3BecTs BBICIIMX
yueOHbIX 3aBeficHni. Y panbckuii perrod. 2016. Ne 2. C. 88-96.

14 Acanbaesa C.A. JKapnama canmacelHga MEMJIEKETTIK TNAI  KOJNJAHYIBIH ©3€KTi  COLMOIMHIBUCTUKAJBIK
MOCeIIeNepi: OJap bl STy >KOIAaphl. OWIL. FBUI. KaH]. ... AUCCEPTAIMACHL - Anmatel, 1999. - 150 Oer.

15 Conranbexosa I'.A. Kazak sxapHaMaaapbl: TUIIIK CHIIATBI )KOHE ONAP/BIH BIKIAI €Ty KbI3MeTi. OWIl. FbUL KaH[I....
nucceprasicel. - Anmarter, 2001. - 145 Ger.

16 @umunmosa WM. Pexnamubii teker B CMU  PecnyOnmku  Kaszaxcrad: aucc. Ha COMCK.  KaHauaaTa
¢uronornueckux Hayk. - Anmatsr, 2002. - 140 c.
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ifodasini topgan. Ushbu olimlarning ilmiy tadqgiqotlarida reklama tili, asosan,
kognitiv, lingvopragmatik, sotsiolingvistik, psixolingvistik va lingvokulturologik
aspektlarda tahlil gilingan.

G.A. Sadixonova reklamaga quyidagi ta’rifni beradi: “Reklama sotish hajmini
oshirish maqgsadida potentsial iste’molchilarga mahsulotlar haqida ma’lumot berish
orqali pulli ta’sir ko‘rsatish jarayonidir”. Bunday ta’riflar, asosan, reklamaning tijorat
xarakteri va uning iqtisodiyot bilan aloqasini ta’kidlash uchun ishlatiladi.

G.A.Soltanbekova bosma shakini - gazeta va jurnalga ajratib ko‘rsatadi (janrlar:
maqola, intervyu, taqriz, insho, taqriz, ma’lumot, eslatma, reportaj, ¢’lon va
qo‘shimchalar, bukletlar, yorliglar, eslatmalar, albomlar, kataloglar, ko‘rsatmalar,
varaqgalar, qadoglash, narx teglari) va ushbu tasnif bilan chegaralanadi.
S.A.Asanboyeva yana ikkita shaklni ajratib ko‘rsatadi — ko‘cha reklamasi (janrlar:
plakat, bilbord, tabelalar, yo‘lka belgilari, strelkalar) va pochta orqali yuborilgan
reklamalar, [.M.Fillipova tasnifni yana ikkita shakl bilan to‘ldiradi: radioreklama
(janrlar: radio intervyu, radio reklama sharh, shior, eskiz, reklama) va telereklama
(reklama ma’lumoti, klip, rolik, eskizlar, reklama intervyu, anons).

XULOSA

Xulosa qilib aytadigan bo‘lsak, reklama matnlarini tadqiq etish zamonaviy
tilshunoslikning dolzarb muammolaridan birigaa aylandi. Negaki, bugungi kunda
reklama axborot va ma’lumotlarni ona tilida mavjud barcha imkoniyatlardan
foydalanib keng ommaga taqdim etuvchi asosiy vositaga aylandi. Reklamaning jahon
tilshunosligi va turkologiyada o‘rganilishiga doir tadqiqotlar keyinchalik bu
muammoning o‘zbek tilshunosligida o‘rganilishiga ham asosiy manba va tayanch
bo‘lib xizmat qilib kelmoqda.
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